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PHARMACIE MARIO LECHAT

Les derniéres réalisations Transformation réussie & la Riviére des Pluies

Atmosphére raffinée pour décor épuré Dopez les performances de votre officine



Grosse affluence au traditionnel salon
Pharmagora, qui avait lieu a Paris, du 27 au
29 mars dernier. Parmi 26 000 visiteurs, de
nombreux Réunionnais étaient présents a la
Porte de Versailles pour des débats résolument
places sous le signe de la loi Bachelot. A en
croire la ministre, 300 décrets d'application
seront signes le 21 juillet. En attendant, une
chose est siire : les modéles actuels sont en
train de changer. Pour s’y préparer, il est
peut-étre temps de repenser |'officine : lors
d'un amenagement, rien ne peut étre laissé
au hasard et chaque détail est important.
Pour vous y aider, comme d‘habitude,
Pharmanews a rempli sa besace de nou-
veautes. Si la tendance est a I'épure, elle
est aussi aux solutions malignes.

La preuve dans ce dossier !

PHARMAGORA

Un guichet
distributeur
24/24h

C'est LA grande nouveauté de
cette année : le guichet distri-
buteur automatique débarque
en force dans les officines
metropolitaines. |l sera disponi-
ble & la Réunion dés le mois de
juin. Climatisé et sécurisé, c'est
un veéritable magasin de para-
pharmacie en libre-service qui
peut contenir jusqu'a 80 produits sur dix étagéres. |l se posi-
tionne facilement en facade (remplacement de vitrine) ou
dans un endroit choisi pour sa visibilité. Accessible 24/24h et
J 1], Il accepte tous types de paiements et peut étre équipé
d’'un systéme bancaire GPRS DATA sans prise téléphonique.

Contactez Harmonia pour une étude personnalisée :
02 62 27 55 01

0-Solo, qu'es aquo ?

Un systéme de gestion de file d’attente particulidrement efficace
et malin ! Pour une gestion optimisée des flux de visiteurs, 0-Solo
redurt les tamps d'attente, gére les priorités de traiterment en fonction
du motf de visite et personnalise I'accueil client. Le distributeur délivre
des tickets sighés selon que le client vient pour une ordonnance, de Iz
parapharmacie, etc. A chaque catégorie sa caisse priontaire. Le client
est averti de son tour par un afficheur visuel et sonore

Il peut ainsi se parmettre des achats
complémentaires sans craindre

de perdre sa place.

Pour plus
d'informations :
Harmonia

02 622755




Atmosphere raffinee

pour decor epure

Une nouvelle
approche de
'ameénagement
officinal
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- Habituelle partenaire "Cette année, le salon confirme une nette tendance au rap-
d'Harmonia, la décora- prochement entre design et officines. L'idée, c'est d'oser Ia
trice Amandine Francois r_'r1ar|1'l=lclr~ autrement | ! Associer des exigences technigues
;_ est venue humer I'air du at estheti \pétitif est tout 4 fait compatible,

temps dans les allees du mais ._:L.'F.’EIHE nécassaire aujourd hui. On se Compte gua
salon. A la Réunion, on les pharmaciens jouent de plus en plus le jeu ;| beaucoup
lui doit le décor baroque cherchent & surprendre pour faire face & la concurrence et se
de la Pharmacie Leconte ar. En méme temps, I'image de 'officine se ransforme
de Lisle (Sainte-Clotilde) tendance Bio dans les 3

ou rﬂt"‘ﬂﬂ'ﬂ-phé‘fﬁ' Ien dE IE F'harrnat:ie "I"'Iang- |_:II" ae |'F-rll'|."|'1.-=l A se rancre en |T."h=||'l"|"|EIC|'E car N'officineg
Ylang (Saint-Pierre), deux realisations signees
Vision Transversale. Sous les couleurs de sa propre
agence (Ame design), elle travaille actuellement
sur les visuels des pharmacies Mario Lechat
(Riviére des Pluies) et Beaulieu (Saint-Benoit).

L.h=lm:IE ces derniéres anneées et il n'a pas fini |.'.|'E|.-'|:I.'u-'_=.'| g
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